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DONATIVOS

“CASA
DE LA
AMISTAD”

Como parte del programa de Responsabilidad Social de KIA

Motors México y su red de Distribuidores el pasado viemes 12
de Mayo realizamos una visita a la Institucién Casa de la Amis-
tad para Nifios con Céncer, |.A.P, en la cual, a través de un reco-
rrido por las instalaciones se pudo apreciar el esfuerzo que rea-
lizan en conjunto el personal de Casa de la Amistad, sus volun-
tarios y las familias de los nifios que son atendidos en esta gran
Institucién.

A través de la campafia "Compartir te da mas” realizamos una
entrega de donativos recaudados por parte de KMM, AMDK, y
las 73 agencias que conforman la red de distribuidores. Al final
de la visita realizamos también ayuda en la clasificacién de los
donativos en especie a esa Institucién.

Los donativos recaudados en las agencias del interior de la re-
publica son destinados a las fundaciones hermanas a Casa de
la Amistad, que se encuentran en los estados en los que se

tiene alcance.




Ademés de estos donativos, de forma mensual KIA Motors México
y su asociacién (AMDK), destinan 300 pesos por cada KIA Rio pro-
ducido y vendido en México para Casa de la Amistad para Nifios
con Céncer, |.A.P para asl apoyar a 250 nifios. Dichos nifios son de

los siguientes estados dentro de la Repiblica:

0 50 nifios de Hidalgo

0 50 nifios de Nayarit

o0 50 nifios de Morelos

0 50 nifios de CDM

0 50 nifios de Nuevo Leén

“En KIA Motors México, estamos muy felices del resultado que
este programa tuvo en nuestras distribuidoras, oficinas y con los
medios de comunicacién. Es una forma més de demostrar nuestro
compromiso con la sociedad mexicana y sobretodo con los nifios
que integran Casa de la Amistad." Sefialé Horacio Chédvez, Mana-

ging Director de KIA Motors México.
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INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

VENTAS DE VEHICULO

CRECEN M4

Marcas como Toyota, Ford, BMW, Mercedes, Honda, Nissan, GM y KIA
impulsan la competencia de las nuevas tecnologias en los autos;
sin embargo, el modelo Prius de la japonesa ha tomado la delantera

al ofrecer la unidad como servicio

Al primer bimestre del afio, la venta de vehiculos verdes aumento 422,5%
en México al colocar 1,348 unidades en enero y febrero, respecto a los 258
autos que se comercializaron durante el mismo periodo en el 2016, reporté
la Asoclacién Mexicana de la Industria Automotriz (AMIA).

Durante dicho lapso, los autos hibridos fueron los preferidos de los consu-
midores mexicanos al adquirir 1.288 unidades; mientras que 60 correspon-
den a vehiculos eléctricos.

La Ciudad de México se mantiene a la cabeza en la adquisicién de vehiculos
cero emisiones con 41,3% del mercado, seguido del Estado de México con
15,9%, luego de que ambos estados se enfrentan a medidas de control de
emisiones; después de Jalisco con 5,8% de participacién, Nuevo Leén 5% y
Puebla con 3,2 %.

De acuerdo con datos de AMIA, todos los estados de la Repfiblica, a excep-
cion de Nayarit, han reportado la compra de por lo menos una unidad verde
durante el primer bimestre. Michoacén y Morelos, que no figuraban en la
adquisicién de esta tecnologla, crecieron 2,700%; Baja California, 1,800% y
Oaxaca, 1,300%.

Los citadinos han optado por la compra de autos con tecnologia sustenta-
ble (unidades hibridas cuentan con doble motor, uno de combustién y otro
eléctrico, o bien el eléctrico que es enchufable a la electricidad), como la al-
ternativa a no pagar tenencia, verificar y sobre todo poder circular todos los

dias, ademés de lograr ahorros por el menor uso de gasolina.

de taxi en la capital.

En su reporte correspondiente a febrero del 2017, la AMIA informé que la
venta de vehiculos hibridos y eléctricos fue de 755 unidades, 539,8% por
encima de lo registrado en febrero del afio pasado. Las ventas estuvieron
compuestas por 31vehiculos eléctricos y 724 hibridos.

Marcas como Toyota, Ford, BMW, Mercedes, Honda, Nissan, GM y KIA im-
pulsan la competencia de las nuevas tecnologlas en los autos; sin embargo,
el modelo Prius de la japonesa ha tomado la delantera al ofrecer la unidad
como servicio de taxi en la capital.

Luis Miguel Garcfa, Gerente de producte Niro Kia, explicé que la intro duc-
cién del primer vehiculo hibrido de la coreana al mercado mexicano clasifi-
cado como una SUV garantiza alto ahorro de combustible medido col

un auto de combustién, de hasta 1tanque de gasolina, que equivaldria a 810
pesos mensuales.

En entrevista, el gerente de producto de Kia Motors de México comentd que
la venta de esta unidad parecerfa “insignificante”, sin embargo, es alta
porque representarfa 12% de lo que vendié el mercado verde en el 2016,
Niro se introdujo al mercado mexicano en marzo pasado, con un costo de
508,400 pesos, con un motor de 4 cilindros de 1,6 litros de desplazamiento,
con un rendimiento de combustible de 26,9 a 27,4 kilémetros por litro, pre-

cisé.

Fuente: http://www.americaeconomia.com/negocios-indus]




INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

VERDES EN MEXICO

S DE 400%

VA POR 850 UNIDADES.

La marca surcoreana Kia vendio 200
unidades hibridas de su modelo Niro,
durante marzo y abril, lo que califica

como ‘“excelente” aceptacion de los

consumidores que toman conciencia
por el cuidado del medio ambiente, por
lo que la empresa apuesta a colocar
850 unidades en este afio.

rias/ventas-de-vehiculos-verdes-en-mexico-crecen-mas-de-400
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La especie fue difundida en

las asambleas a las que

los trabajadores sindicalizados
fueron convocados para exponerles
la situacion de la empresa

en visperas de la revision salarial.

La instalacion de KIA Motors en Nuevo Ledn y presencia de sus
modelos de automoviles en el mercado nacional disminuyeron
las ventas de Volkswagen en México, segun plantearon directivos
del consorcio aleman a los trabajadores durante la Junta Infor-
mativa que se celebré la mafiana de este lunes en la nave 29E de
la planta.

Empleados de la automotriz situada en Cuautlancingo revelaron
a e-consulta que la presencia del fabricante surcoreano tiene
preocupados a los directivos, quienes a raiz del “dieselgate” no
han podido levantar sus ventas a los niveles esperados y, por el
contrario, han perdido terreno en el mercado nacional.

En la reunién donde estuvieron presentes Andreas Hinrichs, pre-
sidente del Consejo Ejecutivo de Volkswagen de México, Salvador
Garrido, vicepresidente de Recursos Humanos, y Antonio José
Pinto, vicepresidente de Produccién y Logistica de la firma en v Power to Curprise
Meéxico, entre otros, convocaron a los trabajadores a colaborar
con el crecimiento de la marca al presentar una estrategia deno-
minada “Together 2025".

"Nos comentaron que KIA les esta robando mercado porque, a
diferencia de ellos, Volkswagen no fabrica camionetas y modelos
con un disefio mas atractivo. Su apuesta ahora es al lanzamiento
de la Tiguan y la presencia del Jetta pero también promovieron
una nueva faceta en la que incluyen al trabajador”, dijo uno de
los obreros.

Adelanté que entre los cambios también se planteé la posibili-
dad de impulsar modelos eléctricos asi como de “optimizar”
costos de produccidn, que el gremio percibié como un intento de
la empresa por “sensibilizarlos” de cara a la negociacién salarial
que iniciara en proximos meses.

"Con optimizar costos nos dan a entender que la empresa no
esta en su mejor momento para asumir gastos, lo que buscan es
generar ahorros. Nosotros estamos dispuestos a apoyarlos siem-
pre y cuando cumplan lo que prometan y garanticen nuestra es-

tabilidad laboral y economia”, sentenciaron.
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KIA ABORDA EL TREN
CON FERROMEX;

TIENE CONTRATO POR CINCO ANOS.

Ferromex y KIA Motors México cuentan con un contrato por cinco afios para que esta ferro-
viaria transporte los vehiculos Forte y Rio producidas en la planta de Pesqueria, Nuevo
Ledn.

Los vehiculos son trasladados en madrinas hacia la terminal de Ferromex en Escobedo, en
donde abordan el ferrocarril que los transporta al puerto de Altamira, donde se movilizan
hacia la Costa Este de Estados Unidos.

Los vehiculos se transportan en madrina desde la planta; llegan a nuestro patio a un area

dedicada a carga y descarga de madrinas; se almacenan; se hace la administracién logistica;

hacemos la division de lotes y destinos, abordan el ferrocarril y se van hacia el puerto de Al-
tamira”, relatd José Miguel Baena Galaviz, Automotive Business Director de Ferromex, en
entrevista para T21.

Asimismo, el directivo seialé que hasta la fecha se han movilizado 110 vehiculos por dia,
mientras que en junio comenzaran a movilizar 440 coches diarios a través de trenes unita-
rios integrado por equipos automax de uso exclusivo para KIA.

Dicho incremento de 300% en el manejo de vehiculos es resultado de una inversién de cinco
millones de délares (mdd) en la terminal de Escobedo en donde triplicaron la capacidad fe-
rroviaria por lo que ahora movilizan hasta 42 automax por dia, mientras que la capacidad
de almacenaje paso de mil 500 a tres mil unidades.
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KiAa MOT S MEXICO

Al cumplir un afio la puesta en marcha de su planta en Pesqueria Nuevo Ledn,
Kia Motors México ya suma la produccion de 170,000 vehiculos ligeros, volu-
men mayor a su estimacion inicial (20,000 unidades); durante el primer cua-
trimestre, se coloca como la séptima productora de autos en México por

encima de sus competidores Toyota y Mazda.

La marca coreana produjo 107,500 unidades durante el 2016, cuyo tnico
modelo ensamblado en la planta fue el Forte, y gracias a la demanda de la
unidad superd la expectativa de la produccion para el mercado interno y el de
exportacion. Para este afo, Kia prevé ensamblar 300,000 unidades, de las
cuales 90% se ird al mercado de exportacién, principalmente Estados Unidos,
con el compacto Forte y Canada; mientras que Rio serd enviado a 65 merca-
dos, como Latinoamérica y Medio Oriente.

Después de un tiempo récord de construccién del complejo industrial en Pes-
queria, Nuevo Ledn, Kia Motors México inicid la produccion de vehiculos lige-
ros el 16 de mayo del afio pasado y el resultado alcanza 170,000 unidades entre

cuatro modelos: Forte sedan y HB asi como Rio sedan y Hachback.

Fuente: http://el¢col

“Esta cifra es el resultado de la coordinada labor de equipo entre las diferentes
plantas que componen el proceso de produccién asi como la coordinacion
total de las diferentes firmas en materia de logistica y abastecimiento”, co
menté Horacio Chavez, director de Kia Motors México. Desde Pesqueria, Kia
Motors México exporta estas unidades a mas de 65 paises en las regiones de
Norte, Sur y Centroameérica. También destina unidades a Medio Oriente, Asia,

Africa y regiones del Pacifico.

Kia ha sido bien recibida en el mercado mexicano, lo que ha hecho que, de
tener cero produccién durante el primer cuatrimestre del 2016, de enero a
abril pasado sumé 55,252 unidades fabricadas, con lo cual se vuelve un actor
fundamental por encima de marcas asidticas que tienen mas antigliedad de

produccién en el pais.

Al finalizar este afio Kia habra aportado cerca de 8% de ensamble a la produc-
cidn total de México, que estaria por arriba de 3.5 millones de unidades.

A los resultados positivos de la manufactura se agrega el éxito en ventas, que
acumula ya 95,352 unidades desde julio del 2015, fecha en que llegd la marca a

México.

{ .com.mxfindystn‘aslz
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KIA VA POR MAS PRODUCCION
Y VENTAS EN MEXICO

A un afic de iniciar operaciones en Nuevo Ledn con su modelo Forte, la armadora de autos KIA
mantiene su paso firme para lograr una participacion de mercado de 5 por ciento en los proximos

5 afios, dijo Horacio Chdvez, director general de la marca en México.

“Con el Forte tenemos una expectativa para producir arriba de 15 mil unidades, lo que represen-
taria mds de un 25 por ciento de crecimiento con respecto al afio pasado y al final de cuentas este
afio quisiéramos cerrar con 80 mil ventas, que seria un 38 por ciento de crecimiento, vamos con-
_forme a nuestro plan, la verdad es que mes tras mes hemos tenido incrementos”, agregd el direc-
tivo.

Menciond que para poder lograr esos objetivos de colocacion de sus dos modelas insignia ~Forte
¥ Rio-, producidos en Nuevo Ledn, se apoyan con su red de distribucion, que a la fecha cuenta con

73 agencias a lo largo del pais, para legrar una cobertura de 94 por ciento del territorio nacienal.

Con el Forte tenemos una expectativa para producir arriba de las 15 mil unidades, lo que repre-
sentaria mds de 25 por ciento de crecimiento con respecto al afie pasado
El ejecutive dijo que los concesionarios ya tienen en construccién una decena de agencias mds

con las que su cobertura alcanzard el 97 por ciento en todo el pais.

KIA tiene dos arfios que comercializa sus productos en México y busca ampliar mds su oferta al
consumidor mexicano, como el reciente lanzamiento de Niro, su vehiculo hibrido, que a decir de

Chdvez, hacia alld va la tendencia en el mundo.

“Empezamos a producir el Rio Hatchback (hb) en Pesqueria (Nuevo Ledn) en enero, ha tenido
una gran aceptacion y hemos logrado superar expectativas, pensamos que este ario podremos
desplazar mas de 20 mil unidades, lo cual es una cifra considerable dentro de uno de los segmen-
tos mds grandes y mds importantes”, indicé.

Como parte de la estrategia de posicionamiento de la marca, el directivo menciond que en el ‘seg-
mento verde’, la firma lanzé recientemente Niro, el primer vehiculo hibrido y analiza la introduc-

cidn de mds modelos duales.

“Niro ha tenido buena aceptacién, hemos superado ligeramente las expectativas de vender 80

unidades en un inicio, cerca del 60 por ciento se estard colocando en la Ciudad de México pero

también en las ciudades de Guadalajara y Monterrey”, afiadio.
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