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KIA MOTORS MEXICO
Y CASA DE LA
AMISTAD )
CELEBRARON EL DiA
DEL PADRE.

KIA Motors México y la
Asociacién Mexicana de Distribuidores
KIA A.C. realizaron actividade
recreativas con niiios de Casad

Ciudad de México a 16 de junio de 20177.- KIA Motors
México, la Asociacion Mexicana de Distribuidores KIA
A.C. (AMDK) y Casa de la Amistad para Nifios con
Céncer, |.A.P., celebraron el Dia del Padre con nifios con
cancer que pertenecen a dicha institucion.

La actividad consistié en que los nifios y un familiar

realizaran manualidades, con el fin de que fuera el

regalo quele dieron a sus padres el pasado 18 de junio.

Desde hace 27 afios, Casa de la Amistad ofrece apoyo

en tratamientos para nifios y adolescentes de escasos

recursos, que padecen cancer. La institucién los apoya ‘
con servicios de hospedaje, medicamentos, alimenta-

cién, traslado a hospitales, ropa y despensa, apoyo

emocional, educativo y talleres ocupacionales. ﬁ*

A la fecha han apoyado a mas de 9,000 familias en ‘
México.

KIA Motors México y la AMDK, destinan 300 pesos por E-(
cada KIA Rio que se vende en México. De esa cantidad,

150 son cubiertos por AMDK y 150 por KIA Motors

México con el objetivo de apoyar en el tratamiento

contra el cancer de 250 nifios durante un afio.

Actualmente en México se registran 5 mil nuevos casos

de cancer al afio, ademas de ser esta la primera causa

de muerte por enfermedad en nifios de 5 a 14 afios,

seg(in datos del Sector Salud.

“En KIA Motors México estamos muy contentos de
participar en este tipo de actividades con Casa de la
Amistad. Quiero agradecer a todos nuestros clientes
que han adquirido un KIA Rio HB o Sedan, ya que con su
apoyo podemos seguir colaborando con la salud de
nifios con cancer en México”, sefialé Horacio Chavez,
Managing Director de KIA Motors México.
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AMPLIA “SE”
CUOTA DE
IMPORTACION
AL ACERO
COREANO

Hyundai Hysco, proveedora de acero de Kia Motors México, podra im-

portar durante el afio en curso 32 mil toneladas métricas y a partir del
proximo afio, esta cantidad se incrementara en 10 toneladas métricas
adicionales.

La Secretaria de Economia resolvié ampliar los limites anuales de impor-
tacion de lamina rolada en frio a las empresas Posco y Hyundai Hysco,
segln publicé en el Diario Oficial de La Federacién (DOF).

“Se declara concluido el procedimiento administrativo de revision de los
compromisos asumidos por las exportadoras Posco y Hyundai Hysco
sobre las importaciones de lamina rolada en frio originarias de Corea y
se modifican los volimenes de exportacién”, sefiala el documento.
Hyundai Hysco, proveedora de acero de Kia Motors México, podra im-
portar durante el afio en curso 32 mil toneladas métricas y a partir del
proximo aiio, esta cantidad se incrementara en 10 toneladas métricas
adicionales, es decir a 45 mil toneladas.

De acuerdo con el documento, Ternium, una de las principales interesa-
das en que no se otorgara el aumento en los volimenes, argumenté que
de hacerlo “dejaria a la rama de produccién nacional en una situacion de
vulnerabilidad”.

La SE determiné que debido a que el mercado interno presenté un buen
desempefio, dicha vulnerabilidad no existe.

Fuente: http://www.elfinanciero.com.mx/monterrey/amplia-se-cuota-de-importacion-al-acero-coreano.html
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COMUNICADO

KIA MOTORS REPORTA VENTAS
GLOBALES DE 219,128 VEHICULOS EN MAYO

Ciudad de México a 01 de junio de 2017.- KIA Motors Corporation, anuncié el dia de hoy sus cifras glo-
bales de ventas en mayo de 2017, mismas que registran un total de 219,128 unidades vendidas.Durante
mayo, el modelo mas comercializado en los mercados extranjeros fue 35,629 unidades vendidas. El sub-
compacto KIA Rio, ocupé el segundo lugar en ventas con 20,354 unidades, seguido por el sedan com-
pacto Forte, con 19,263 unidades vendidas.

Cambio

Mayo Mayo AR AN Abril Cambio Eneroa Mayo | EneroaMayo | Acumulativoe

2017 2016 ONERR0 2017 mes vs mes 2017 2016 Affo vs Afio
Ventas en Corea 43,522 47,614 -8.6% 43,515 0.0% 208,828 224,244 -6.9%
Ventas al exterior 175,606 195,233 -10.1% 166,316 5.6% 879,387 965,379 8.9%
Produccidn 80,006 78,830 1.4% 89,715 -10.8% 426,169 419,085 1.7%
Doméstica
Pn;du,cri:in al 95,600 16,353 -17.8% 76,601 24.8% 453,218 546,294 17%
exterior

VENTAS
GLOBALES

219,128 242,847 -9.8% 209,831 4.4% 1,088,215 1,189,623 -8.5%

Nota del editor: * Las ventas domésticas (Ventas en Corea) estdn basadas en ventas al menudeo, mientras que las ventas en el Ex-
tranjero estdn basadas en envios. * Las cifras de venta en este comunicado no estdn auditadas y se presentan como preliminares.

Acerca de KIA Motors Corporation

KIA Motars Corporation fue fundada en 1944 y es el fabricante de vehiculos mds antiguo de Corea. Al afio se praducen mds de 3 millones de vehiculos en 5 paises y co-
mercializados en 180. Kia Motors cuenta con 50,000 empleades alrededor del mundo y genera ingresos anuales por mds de 44,000 millones de délares. Es el princi-
pal patrocinador del Abierto de Australia y es socie automotriz aficial de la FIFA. El eslogan es "The Power to Surprise”, pues representa el compromiso global de la com-
paiia para sorprender al mundo ofreciendo experiencias emocionantes e inspiradoras que van mds alld de las expectativas.

Para mayor informacion visita: kia_synapticdigital com
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KIA PREPARA
UN EESTEJO POR SUS
2ANOS

EL DIRECTOR DE LA FIRMA COREANA EN
EL PAIS ASEVERA QUE HAN
SUPERADO LAS EXPECTATIVAS

A dos afios de su llegada a México, KIA ha dado

mucho de que hablar, el disefio de la parrilla "nariz
de tigre" que distingue a sus modelos, se ha converti-
do en un emblema en México, y la firma coreana ya
se encuentra en el top siete de los preferidos en el
mercado mexicano. Todo esto bajo la supervisidn de
un mexicano, que ha logrado una armonia casi per-
fecta entre la cultura coreana y la mexicana.
Horacio Chavez, managing director de KIA, comento
en entrevista con RPM, que uno de los mayores retos
que tuvieron que enfrentar como marca fue el desco-
nocimiento casi nulo que tenia el consumidor de KIA,
por lo que tuvieron que desarrollar una estrategia ro-
busta y seleccionar muy bien el tipo de producto que
se lanzaria al mercado y la secuencia de lanzamien-
tos.

"Desde el inicio se contemplé seguir una estrategia
muy robusta, ademas de diferenciarnos de nuestros
competidores con una oferta de servicios", mencio-
no.

Chavez se dijo satisfecho con la relacién que se ha lo-
grado con el equipo coreano y el mexicano. La filoso-
fia del equipo en Corea siempre es mantener consis-
tencia en lo que se hace, tienen vision de largo plazo
y son claros en sus metas, lo que facilita la relacion
de trabajo, explicd Chavez.

Entre los planes de negocio que ha logrado dar una
gran diferencia en el mercado, Horacio destacd el
rapido crecimiento de la red de distribuidores de los
modelos KIA, misma que terminara este afo con 83
agencias de distribucion, lo que le permitira a la
marca tener una cobertura de 97 por ciento del terri-

torio nacional.
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"También la mercadotecnia es un pilar importantey
forma parte de esta estrategia. KIA se distingue en el
mundo por ser una marca cercana a eventos depor-
tivos, patrocina a FIFA, el Abierto de Australia y
tiene a Rafael Nadal como embajador de la marca a
nivel mundial. Desde que llegamos comenzamos a
hacer activaciones con clientes y prospectos y siem-
pre estamos buscando hacer este tipo de activacio-
nes. La mercadotecnia juega un factor importante
para dar a conocer la marca como una marca vibran-
te", destacd.

Entre las novedades que marcan la diferencia para
KIA esta la garantia que ofrece a sus consumidores,
que es de siete afios o 150 mil kildmetros, que la
hace la mas completa en el mercadoy pone una vara
alta para la competencia.

Ha sido una gran experiencia y lo que me ha sorpren-
dido de la forma gerencial del equipo en Corea es la
rapidez para la toma de decisiones, lo cual es muy
positivo, porque se puede avanzar muy rapido. Son
muy decididos y logran mantener constancia en sus
metas.

¢Qué se espera del mercado mexicano para KIA?

El mercado mexicano se ha convertido en uno muy
importante, se proyectaron resultados muy conser-
vadores, sin embargo, el buen desempefio de la
marca y la demanda de nuevos productos de parte
de los consumidores ha empujado a que se adelan-
ten productos como es el caso de Soul, modelo que
tuvimos que anticipar su lanzamiento.
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RACIO CHA
DE KIA,

L EJECUTIVC

ANO 20177:

Por tercer afio consecutivo, VISION AUTOMOTRIZ se
dio a la tarea de elegir al ejecutivo de mayor desem-
pefio en la industria. No hubo necesidad de buscar
mucho, porque a ojos vista, KIA Motors de México
cumplia con los atributos de manera sobrada, al ser
la primera empresa en alcanzar una participacion de
mercado de 3 por ciento en menos de dos afios de
operacion. Nunca en la historia se habia registrado
un fenémeno similar.

El éxito de KIA Motors de México es de tal magnitud
que en los primeros meses del 2017 ya tiene una par-
ticipacién de mercado similar a empresas de gran
tradicién en México, como es el caso de Ford. Cada
una tiene un porcentaje del 5 por ciento.

Al analizar el éxito de KIA encontramos muchos ele-
mentos, pero el mismo Horacio Chavez nos desme-
nuza los motivos, que nos lleva a la conclusion que la
clave fue contratar talento probado y atreverse a
hacer las cosas de manera diferente.

La estrategia, nos comentd Horacio Chéavez, se basd
en 4 ejes fundamentales. El primero fue definir el
portafolio de productos ideal con el que se posicio-
naria la marca, la cual practicamente era desconoci-
da. La decisién fue competir en el segmento de SUV y
sedanes compactos, los cuales son los vehiculos de
mayor crecimiento y demanda.

T: JULIO BRITO A. Y ROBERTO PEREZ S.

“Rompimos los cdnones en México de cémo se hace
el lanzamiento de una marca de manera tradicio-
nal. El desafio era posicionarnos entre las firmas de
mayor venta y satisfaccion al cliente. El aiio pasado
vendimos 58,112 unidades y logramos el 3 por ciento
del mercado. Para el quinto afio estaremos sobre las
100 mil unidades anuales y el 5% de participacién
total del sector”, seiialé Horacio Chdvez, managing
director de Kia Motors de México, quien fue conside-
rado, junto con su equipo de trabajo, como el Ejecu-

tivo del Afio 2017 de la industria mexicana, por el
comité editorial de VISION AUTOMOTRIZ.

http://www.visionautomotriz.com.mx/2074/index. php/en
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El segundo fue la estrategia de mercadotecnia. "KIA es reconocida en el mundo como una marca
vibrante y que le gusta estar cerca de la gente, de ahi que somos la marca automotriz que mas pa-
trocina el deporte a nivel internacional, como la Eurocopa y la Copa América. Este afio vamos a
llevar a clientesy distribuidores a la Copa de Confederaciones a Rusia”, sefial6 el Ejecutivo del Afio
2017.

“El tercero fue iniciar la preventa de nuestros modelos tres meses antes de empezar a venderlos
en México, a través de la gira Kia On Tour, que se realizé en las ciudades donde la firma asiatica
abrirfa una concesionaria y practicamente era desconocida”,

El cuarto eje fue crear una sélida red de distribucién. “Cuando llegamos y nos dimos cuenta de la
gran aceptacion que tuvo KIA en el mercado, dijimos por qué no abarcar toda la Republica Mexi-
cana en poco tiempo. Entonces decidimos abrir 73 concesionarias en 12 meses, cosa que nunca
habia sucedido en el pafs. En alglin momento abrimos 12 en un dia. Actualmente cubrimos el 93%
del territorio nacional; tenemos 10 distribuidoras que estén en construccién y que iniciaran opera-
cién el 1de julio, con lo que llegaremos a 83 distribuidoras para una cobertura de 97%. Practica-
mente estaremos abarcando toda la Republica Mexicana”, sefialé Horacio Chavez.

La cereza del pastel fue la construccion de la planta en Pesqueria, Nuevo Ledn. “Sin ella La historia
no seria la misma. Tenemos una inversién de 3 mil millones de délares en un complejo con capaci-
dad de hasta 400 mil unidades anuales, y este afio pensamos en alcanzar las 300 mil. Dos de los
productos que se ensamblan son orgullosamente mexicanos. Me refiero al Forte y Rio, cuya pro-

duccién no sdlo es para abastecer la demanda del mercado nacional, sino que también se expor-
tan a mas de 65 paises, entre los que se encuentran Estados Unidos, Canad4, Brasil, Argentina,
Uruguay, Emiratos Arabes y Asia Pacifico, entre otros, destacé.

Horacio Chévez fue muy directo en sus consideraciones. “No tenfamos tiempo para ensefiar, por
eso desde un principio se contraté a verdaderos profesionales y especialistas con mucho talento
y experiencia, cada uno en su tema. Posventa, financiamiento, venta, red de distribuidores, etcé-
tera. Contratamos a ejecutivos de otras empresas y logramos hacer un equipo de trabajo muy sol-
vente. Es uno de los valores clave cuando se trata de alcanzar objetivos que nadie antes se propu-
so",

Para muchos escépticos del éxito de KIA, tendré su talén de Aquiles en la posventa. Cuando los
vehiculos tengan que entrar al taller de mantenimiento y a ejecutar su garantia de 7 afios en tren
motriz. “Sabiamos del reto y nos preparamos. Construimos un gran centro de capacitacién, en es-
pecial para la red de distribuidores, gerente, vendedores, mecanicos. Es decir, todo aquel que tu-
viera que ver de cara al cliente. Hoy mantenemos un servicio eficiente, con alto nivel de respuesta
y con piezas de reposicién mayor al 90 por ciento, lo que permite altos niveles de satisfaccién.
Hacia adelante la consolidacién para el 2020 es superar las 100 mil unidades vendidas al afio y
seguir sorprendiendo a sus clientes, por lo que preparan el lanzamiento del Stinger, un sedan de-
portivo que gracias a su motor V6 biturbo de 3.3 litros que desarrollara una potencia de 365Hp,
considerado el auto de produccién mas potente de la historia de KIA, y que estara disponible en el
segundo semestre.

“Vamos a seguir trabajando muy de cerca con la red de distribuidores para ofrecer no sélo planes
de financiamiento atractivos y hechos a la medida, sino también en servicios innovadores y una
atencién al cliente de primer nivel. Ese es el reto”, finalizé nuestro Ejecutivo del Afio 2017.

revistas/3900-horacio-chavez-de-kia-el-ejecutivo-del-ano-2017-vam
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M 1

Days

16, 17 Y 18 DE JUNIO
BENEFICIOS EXCLUSIVOS

DAYS

Este fin de semana se llevé a cabo el Kia Family days en
todas las agencias a lo largo de la Republica Mexicana, en
donde se conjuntd el festejo del dia del padre, generando
una gran respuesta del ptblico y grandes experiencias
para todos los participantes en este gran evento.

La empresa automotriz Kia Motors desarrollé una unidad P@ VETSA
que busca fomentar la lectura comprensiva en zonas mar- LIGHT @ T,
ginadas, mediante la creacién de una biblioteca mévil que

: . e . Modelo Movil de w’
estard funcionando en el municipio de Pesqueria, donde ﬂ ‘ “prendizaje

__ P Comunnano "

se ubica la planta de produccién de la surcoreana.

Ser. Snber cer

Fuente: http://www.milenic.com/negocios/kia-biblioteca novil-pesqueria-responsabilidad social-milenio-noticias-monterrey 0 973702854 htm!



KIA EN EL MUNDO

KIA ABRE KIA MOTORS

KIA,
UN NUEVO VEHICULO IBERIA
CENTRO OFICIAL CELEBRA UNA
DE FORMACION EN LA COPA FIFA NUEVA EDICION
EN ETIOPIA CONFEDERACIONES | DE LOS

2017 “10 DIAS KIA”
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